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Jugonostalgija kao istrazivacki koncept istorije
komuniciranja: moguce perspektive istrazivanja

Apstrakt: U radu se razmatraju mogucée perspektive istrazivanja odnosa izmedu
koncepta jugonostalgije i istorije komuniciranja. Budu¢i da istorija komuniciranja da-
je detaljniju sliku u odnosu na opstu istoriju, veoma je vazno tumaciti je iz ugla stva-
ranja i razaranja zajedni¢kog kulturnog prostora. Jedan od najboljih primera je svaka-
ko nekadasnji jugoslovenski kulturni prostor u kome su se u vreme konflikta svi oblici
komunikacione prakse poremetili pa zatim poceli da se redefinisu.

Kljuéne redi: jugonostalgija, istorija komuniciranja, Jugoslavija, kulturni identi-
tet, se¢anje

Uvod

Danas zivimo u informacionom drustvu u kome je odnos prema komunika-
cionoj praksi posebno naglasen.” Razvoj civilizacije oslanjao se prvo na eks-
ploataciju sirovina, zatim energije, a danas zavisi od razvoja informaciono-ko-
munikacionih sistema i posedovanja informacija. Vrednost informacije nastaje
tek kada se ona uklopi u neki drustveno-istorijski okvir, tj. kada je ¢ovek upo-
trebi. Dakle, informacija je mo¢ koju subjekti u komunikacionim procesima
moraju neprestano osvajati. Zbog toga je jasno da masovni mediji kao najbit-
niji komunikacioni centri predstavljaju vrlo moc¢ne institucije bez kojih se da-
nas stvarnost ne moze osmisliti. Masovni mediji dogadaje "pakuju" u odrede-
ne simboli¢ke forme uti¢uci tako na formiranje svih obrazaca kulture. Simboli
koji se kroz razlicite vrste komuniciranja proizvode nuzno zahtevaju tumace-
nje. Kroz komuniciranje i tumacenje simbola mi se obrazujemo, prihvatamo

" Ovaj rad predstavlja deo rezultata istraZivanja u okviru projekta broj 47027 (no-
silac projekta: Institut za noviju istoriju Srbije) pod nazivom Srbi i Srbija u jugoslo-
venskom i medunarodnom kontekstu: unutrasnji razvitak i poloZaj u evropskoj/svet-
skoj zajednici koji finansira Ministarstvo prosvete 1 naukeza nauku i tehnoloski razvoj
Republike Srbije, ciklus 2011-2014
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ve¢ kreirane i predstavljene modele ponaSanja, snalazimo se u svakodnevici i
mapiramo stvarnost. Zato je James Carey s pravom gledao na komuniciranje
kao na kulturu dokazujuéi da "je komuniciranje simbolicki proces u kome se
stvarnost proizvodi, odrzava, prepravlja i transformise" (Carey 1992, 23). Da-
kle, u komuniciranju ne postoji reflektovanje stvarnosti, ve¢ se stvarnost kao
jedan oskudan resurs stalno proizvodi i konstruiSe. Tek se u procesima komu-
niciranja dodeljuje smisao stvarnosti. Tako drustvene kategorije ne odrazavaju
esencijalan identitet, ve¢ su uspostavljene kroz oblike reprezentovanja dru-
Stvene stvarnosti. 1z tog razloga komuniciranje, kultura i drustvena stvarnost
postaju kljucni koncepti za uspostavljanje relacije izmedu proslosti, sadasnjo-
sti i buduénosti. U tom smislu upravo izu¢avanje istorije komuniciranja dobija
najznacajniju ulogu.

Istorija komuniciranja daje detaljniju sliku u odnosu na opstu istoriju po-
sebno ako u fokusu ima istoriju medijskih tehnologija ili istoriju medijskih in-
stitucija. Medutim, ne mora se istorija komuniciranja posmatrati samo iz ovih
perspektiva. Veoma je vazno tumaciti istoriju komuniciranja iz ugla stvaranja
i razaranja zajedniCkog kulturnog prostora. Jedan od najboljih primera je sva-
kako nekadasnji jugoslovenski kulturni prostor u kome su se u vreme konflik-
ta svi oblici komunikacione prakse poremetili pa zatim poceli da se redefinisu.
Jos§ jedan razlog €ini vaznim proucavanje istorije komuniciranja u jugosloven-
skom 1 postjugoslovenskom kulturnom prostoru. Naime, Jugoslavija je bila
deo Evrope i novonastale postjugoslovenske zemlje takode su deo Evrope. A
Evropa, geografski mala i kulturno Sarolika, ve¢ nekoliko decenija sprovodi
sasvim nov projekat pod nazivom Evropska unija. Posto evropski identitet jo§
uvek nije formiran, izu¢avanje jednog specificnog kulturnog i komunikativ-
nog prostora koji u€estvuje u procesima stvaranja novog identiteta ujedinjene
Evrope, pokazao se kao veoma bitan. Jugonostalgija za zajedni¢kom jugoslo-
venskom unijom koje vise nema kao koncept proucavanja istorije komunicira-
nja moze doprineti boljem razumevanju proslosti i buduénosti ne samo ovog
dela Evrope, ve¢ i Evrope u celini.

Teorijski okvir: istorija komuniciranja, se¢anje, nostalgija

U najopstijem smislu istorija komuniciranja dublje tumaci "komunikacione
revolucije" i oblike komunikacione prakse od nastanka jezika do stvaranja in-
terneta. Ishod ovakvog dubljeg tumacenja odnosi se na pazljivo sticanje uvida
proucavalaca u meduzavisnost socijalnoistorijskog konteksta i pojave odrede-
ne "komunikacione revolucije", odnosno primene odredene komunikacione
prakse kako bi se na osnovu saznanja i promisljanja o proslosti mogle lakse
objasniti promene u komuniciranju u sadasnjosti i u buduénosti. Iz tog razloga
vazno je shvatiti bliskost izmedu istorije komuniciranja i istorije kulture.
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Budu¢i da istorija podrazumeva uranjanje u proslost i aktivan odnos prema
kategoriji vremena, jasna je veza izmedu komuniciranja u nekom istorijskom
periodu i se¢anja na taj istorijski period. U ovom kontekstu znacajne su sve te-
orije o kolektivnom secanju, od socijalno-konstruktivistickih, postmodernih i
ideoloskokritickih do simboli¢kih i hermeneuti¢kih. Ono $to ih povezuje jeste
teza o secanju kao konceptu koji je veoma bitan za izu¢avanje u drustveno-hu-
manistickim naukama. Ali ne samo to, nego i ideja o tome da je secanje na
istu proslost nekome veoma znacajno i pozitivno, a drugome nistavno i nega-
tivno (Lippmann 1922). To zapravo znaci da secanje predstavlja konstrukciju
i Zeljenu projekciju. I individualno i kolektivno se¢anje podrazumeva selekti-
van odnos prema proslosti: neke predstave i osecanja se iskljucuju dok se ne-
ka druga naglasavaju. Kolektivno secanje retusira proslost i tako biva sakrali-
zovano. "Secanje komplikuje racionalnu segmentaciju hronologije u ‘tada’ i
’sada’. U secanju linije vremena postaju zamrSene, a sve to konstituiSe nase
zivote 1 definiSe naSe iskustvo" (Terdiman 1993). Kolektivno seéanje, onako
kako ga je definisao Halbwachs, uvek podrazumeva ne samo socijalnu kon-
strukciju proslosti koja se uspostavlja unutar odredene grupe nego i aktivan
odnos prema anticipaciji buducih dogadaja (1992, 25). Ali, u modernom/post-
modernom vremenu kolektivno se¢anje posebno komplikuju medijske pred-
stave koje kroz aktivan proces selekcije interpretiraju pro§lost i na taj nacin
proizvode preferirana znacenja u definisanju nase stvarnosti. To zapravo znaci
da medijske predstave ucestvuju u konstruisanju ne samo se¢anja na vreme
vec 1 secanja na mesta, $to zapravo ¢ini celinu nostalgije.

Nostalgija je pozitivno seéanje na proslost. To je osecaj koji se u ljudima
javlja najcesce pomesan s tugom. S jedne strane, nostalgija izaziva osmeh
zbog onog S$to je lepo u secanju, a s druge strane, ona izaziva suze, jer je lepo
vreme izgubljeno i viSe se ne moze vratiti. Nostalgija predstavlja "pozitivno
intoniranu evokaciju prozivljene proslosti u kontekstu negativnih osecanja
prema sadasnjosti" (Davis 1979, 31). Dakle, sem pozitivnog odnosa prema
proslosti postoji i negativan odnos prema sadaSnjosti jer nostalgicar Zeli da
putuje od jednog do drugog trenutka u proslosti kao §to to ¢ini, na primer, tu-
rista putujuéi od jedne do druge tacke u prostoru. Klasi¢na psihologija tretirala
je nekada nostalgiju kao uzro¢nika depresije usled ¢ega su preduzimana nesi-
gurna i smesna lecenja opijumom i pijavicama. A zapravo, nostalgija nikako
nije bolest, ve¢ ¢eznja da se zaustavi vreme i vrati u proslost ne bi li se oziveli
trenuci i divna mesta na kojima je covek bio sre¢an. Svaki ¢ovek je nostalgi-
¢an. To je deo ljudske prirode. Medutim, drustveni odnosi se komplikuju ako
postoji kolektivna nostalgija kojom se manipuliSe na jedan pojednostavljen,
Sablonski nacin jer se u javnom diskursu i teorijskim raspravama ovaj feno-
men dovodi u vezu s nacionalizmom i reafirmacijom nekog ideoloskog, poli-
tickog ili religioznog koncepta. Zato je Svetlana Bojm veoma logi¢no i objek-
tivno pravila razliku izmedu refleksivne nostalgije koja je obelezena sanjala-
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Stvom za nekim izgubljenim zlatnim dobom i restorativne nostalgije koja je
pragmati¢na i moze reafirmisati nacionalne ideale (Boym 2002).

U kontekstu istrazivanja istorije komuniciranja u bivsoj Jugoslaviji poka-
zace se da je postojala tesna veza izmedu nacina na koji su komunicirale razli-
¢ite politicke elite, njihovih se¢anja i nostalgije za nekim proslim vremenima.

"Bila jednom jedna zemlja": kratka istorija
(ne)problemati¢nosti postojanja Jugoslavije

Kada se predstavlja istorija Jugoslavije, obi¢no se navodi da su postojale
zapravo dve Jugoslavije koje su imale razli¢ita drzavna uredenja. Prva (1918-
1941) je bila monarhija pod srpskom dinastijom Karadordevi¢a, a druga
(1945-1991) je bila republika na ¢elu sa Josipom Brozom Titom. Trajanje ove
zemlje, ako se saberu godine postojanja i prve i druge Jugoslavije, ipak nije
bilo dugo jer je to manje od jednog veka. U literaturi o uspehu ove zemlje po-
stoje kontradiktorni zakljuéci. Jedni autori smatraju da je ¢itav projekat stvara-
nja zajednicke jugoslovenske drzave bio osuden na propast, dok drugi u kultu-
11, ekonomiji i svakodnevnom Zivotu ove zemlje pronalaze mnogo dobrih stra-
na.

Medutim, ono na $ta se retko skrece paznja jeste zapravo problem u komu-
niciranju izmedu politickih elita u razli¢itim entitetima koji su ¢inili tu zajed-
ni¢ku drzavu. Posebno se to odnosi na Srbiju i Hrvatsku. Iako se u istorijskoj
literaturi ideja o ujedinjenju 1918. godine predstavlja kao viSedecenijska te-
znja svih jugoslovenskih naroda, to ipak nije u potpunosti tacno. Naime, ideja
o ujedinjenju ispoljavala se kroz razlicite forme, a u pojedinim politickim gru-
pama nailazila je na veliki otpor. Temelj novog projekta ¢inili su pre svega
potezi srpske politicke elite zbog Cega je hrvatska politicka elita pocela da se
ose¢a manje vaznom i pod stalnim pritiskom. Vojna snaga Srbije i politicka
nadmocdnost srpske politicke elite jesu obezbedivale centralisticko monarhi-
sticko uredenje drzave, ali, s druge strane, Hrvatska seljacka stranka pod vod-
stvom Stjepana Radica pretvorila se brzo u veliku stranku koja je postala nosi-
lac nacionalnog pokreta i osnovica hrvatskom otporu da se ostvari uredenje
prema srpskoj zamisli.

Problem u komuniciranju izmedu dve najsnaznije politicke elite u novoj
drzavi sve viSe se produbljavao, iako je s vremena na vreme dolazilo do popu-
Stanja i kompromisa s obe strane. Taj problem je u sustini povezan s ve¢ iz-
gradenim nacionalnim identitetima, razli¢itim kolektivnim secanjima i nostal-
gijom za nekim proslim dobom. Nacionalni identitet formira se u opoziciji
prema drugoj naciji kao definisanje "nas" u odnosu na "njih". U tom definisa-
nju "nase" specificnosti naglasavaju se posebne vrednosti, uverenja i pravila
ponasanja. Srbi i Hrvati su od svih naroda koji su ¢inili prvu Jugoslaviju naj-
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viSe 1 najcvrsée definisali sopstvene zajednicke vrednosti i ciljeve. Ali ne sa-
mo to. Oni su zasebno tokom sopstvenih odvojenih istorija stvorili i posebne
vizije proslosti. Pored toga, kako Ceruti dobro zapaZa, grupa takode mora
imati percepciju zajednicke sudbine (Ceruti 2006).

Sva ova razliCita, a ipak tvrda definisanja, stalno su predstavljala izvor mo-
guc¢ih kolektivnih frustracija i nezadovoljstava Sto je dovelo do raspada prve
Jugoslavije, pri ¢emu je hrvatska politicka elita odmah stvorila Nezavisnu dr-
zavu Hrvatsku 1 priklonila se nacisti¢ckoj Nemackoj, dok su se Srbi podelili na
dva tabora, Cetnike i partizane. Ono §to treba naglasiti jeste Cinjenica da se u
periodu trajanja prve Jugoslavije (1918-1941) obi¢an narod zapravo skoro ni-
Sta nije pitao. Veci deo stanovniStva su €inili seljaci i radnici, a obrazovanje je
bilo privilegija visih slojeva. Dakle, veliki je bio procenat nepismenih. Pored
toga, mediji masovnog komuniciranja bili su slabo razvijeni i u procese ma-
sovnog komuniciranja bio je uklju¢en manji broj ljudi. Obi¢an narod nije
mnogo znao o sopstvenoj zvanic¢noj istoriji, ve¢ samo ono §to je bilo deo fol-
klornog kolektivnog pamcenja. Medutim, te nezvani¢ne verzije kolektivne
proslosti ipak su bile dovoljne da se posebni nacionalni identiteti u¢vrséuju
kroz price i mitove o herojima, bitkama, narodnom ponosu i prkosu. Najveci
problem labavog jugoslovenskog identiteta u periodu prve Jugoslavije upravo
je to §to on nije u dovoljnoj meri proizvoden kroz medije masovnog komuni-
ciranja. Narod ni u jednom delu Jugoslavije nije dobio pravu priliku da po-
sredstvom medijskih predstava sasvim sraste s idejom jugoslovenstva i da po-
stepeno poc¢ne da gradi novi zajednicki kolektivni identitet.

Zbog toga se fenomen jugonostalgije vezuje za postojanje druge Jugoslavi-
je (1945-1991), ali pokazace se da je on izuzetno kompleksan i da ne sme biti
sagledavan iz samo jedne perspektive uz stereotipizaciju i crno-belu refleksi-
ju.

Titova Jugoslavija u prvih nekoliko godina nakon rata sledila je ideolosko-
politicki program staljinisticke Rusije. Medutim, ve¢ 1948. godine doslo je do
sukoba izmedu Informbiroa i Komunisticke partije Jugoslavije iz razloga $to
su SSSR i druge socijalisticke zemlje smatrale da ¢e Jugoslavija pasti pod pot-
puni uticaj kapitalistickih zemalja i da je nemoguée negovati socijalizam bez
podrske SSSR. Do 1948. godine Tito je sledio Staljinovu politiku, ali ¢im je
on pokusao da prosiri svoj uticaj na Isto¢nu Evropu i politicke prilike u Jugo-
slaviji da bi onemogucio sprovodenje Marsalovog plana', Tito je rekao veliko
NE velikom lideru. Rizik je bio ogroman, dalji razvoj Jugoslavije mukotrpan,
ali je to NE imalo dalekosezne posledice u formiranju Titovog kulta licnosti,
njegove liderske pozicije i nove uloge Jugoslavije u raspodeli politicke moci

! Ministar spoljnih poslova SAD-a, George C. Marshall, predloZio je Program ob-
nove Evrope (The European Recovery Program) kojim bi se u razdoblju od 1948. do
1952. pruzala finansijska pomo¢ evropskim zemljama.
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na mapi ne samo Evrope nego i Citavog sveta. Tek nakon toga, Tito i njegovi
najblizi saradnici poceli su ozbiljnije da se bave "teorijsko-politickim pitanji-
ma razvoja socijalizma u Jugoslaviji" (Petranovi¢ 1989, 269) §to je podrazu-
mevalo potragu za odgovorima na niz pitanja o drustveno-ekonomskim odno-
sima 1 ulozi drzave. U narednim godinama trebalo je izvrsiti reviziju starih
staljinistickih reSenja §to se odigravalo sporo, ali je polako ¢inilo Jugoslaviju
zemljom "mekog socijalizma", a njene gradane ljudima koje ceka svetlija bu-
duénost.

Posto se odnos izmedu dve vodece blokovske sile, SAD i SSSR sve vise
zaoStravao, Jugoslavija je radila na oCuvanju neutralne pozicije i jacala svoj
spoljnopoliti¢ki polozaj razvijanjem politike nesvrstanosti. Tako je 1961. go-
dine odrzana prva konferencija Pokreta nesvrstanih® u Beogradu, a osnovni
principi na kojima se nesvrstanost zasnivala bili su: uzajamno postovanje teri-
torijalnog integriteta i suvereniteta, uzajmano nenapadanje, uzajamno nemesa-
nje u unutrasnje poslove, jednakost i uzajamna korist, miroljubiva koegzisten-
cija (Petranovi¢ 1989). Pored formiranja tre¢eg puta, Jugoslavija je razvijala
intenzivne ekonomske i kulturne veze s kapitalistickim zemljama Zapada, a
poboljsani su i odnosi sa SSSR-om nakon Staljnove smrti.

Kontekst koji je objasnjen u prethodnim pasusima daje samo okvir za razu-
mevanje fenomena jugonostalgije. Predstavljanje unutrasnjih drustvenih, poli-
ti¢kih i1 ekonomskih prilika u zemlji daée jasniju sliku postojanja ove zemlje i
nostalgije za njenim nestankom.

Pre Drugog svetskog rata Jugoslavija je bila jedna od najnerazvijenijih ze-
malja Evrope. Medutim, industrijska proizvodnja u periodu od pedesetih do
osamdesetih godina imala je veoma brz rast koji je bio znatno veéi od velikog
broja zemalja Evrope i sveta. "Od 1955. do 1980. godine industrijska proiz-
vodnja porasla je za osam i po puta. Prosjecna godi$nja stopa rasta u deseto-
godisnjem periodu od 1973. do 1982. godine iznosila je 5,9%. Ucesée indu-
strije u druStvenom proizvodu iznosilo je 45%" (Latifi¢ 1997, 90). Ogroman
napredak ucinjen je u skoro svim oblastima: obrazovanje, zaposljavanje, isko-
renjivanje siromastva, velike investicije, unapredenje poljoprivrede, urbani
razvoj, saobracaj, turizam, spoljno-trgovinska robna razmena, zdravstvena i
socijalna zastita, kultura, rodna ravnopravnost. Sve to je obezbedivalo prili¢no
visok zivotni standard gradana Jugoslavije §to je vecinu njih Cinilo sre¢nim i
zadovoljnim. Zivot u jednoj takvoj socijalisti¢koj zemlji izgledao je mnogo la-
godniji od zivota u mnogim razvijenim kapitalistickim zemljama. Takva pred-
stava, pomalo idealizovana a pomalo pojacana poredenjem s teSkocama tran-
zicije, bila je osnov za stvaranje jugonostalgije i nemirenje jugonostalgicara s
¢injenicom da je "socijalisticki raj" nestao.

? Pokret nesvrstanih ¢inilo je vise od 100 zemalja medu kojima su bile Indija, Egi-
pat, Libija, Irak, Iran, Kuba, Cile, Peru, Ujedinjeni arapski emirati itd.
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Medutim, unutrasnji politicki razvoj Jugoslavije bio je satkan od mnogih
protivrecnosti i konflikata. I pored snazne Titove liderske uloge, stare nacio-
nalisticke teznje pojedinih politickih elita bile su ponovo revitalizovane. Hr-
vatske politicke elite zahtevale su pretvaranje federacije u konfederaciju, vec¢u
samostalnost republika i decentralizaciju. Kao klju¢ni momenat neusaglaseno-
sti razlicitih ciljeva u partijskom vrhu navodi se u literaturi Brionski plenum
1966. godine na kome je Aleksandar Rankovi¢, drugi ¢ovek u drzavi i pot-
predsednik Jugoslavije, smenjen pod optuzbom da je vrsio deformaciju unutar
Sluzbe drzavne bezbednosti i zloupotrebljavao polozaj (Luki¢, 1990). A za-
pravo, radilo se o tome da je on stajao na liniji odbrane jake centralne vlasti i
federacije. Uz to, bio je najblizi Titov saradnik, poreklom iz Srbije koja se pri-
padnicima politickih elita iz drugih republika Cinila kao steciSte mo¢i i privile-
gija. Beograd, glavni grad Srbije, bio je istovremeno i prestonica Jugoslavije.
Pretpostavlja se da su Edvard Kardelj i Vladimir Bakari¢, koji su imali veliku
podrsku u Hrvatskoj i Sloveniji, zapravo nagovorili Tita da smeni Rankovica
ca ciljem da se ucini veéa demokratizacija drustva i decentralizacija drzave.
"Za smenu su sigurno znali i bili umesSani Kardelj, Bakari¢ i Krajaci¢, jer bez
njihovog znanja nista nije moglo biti uc¢injeno u Sloveniji i Hrvatskoj. Tek ka-
snije sklopljen je savez sa najvaznijim partnerima u Srbiji, koja je zapravo
pretrpela najvedéi udarac, ali sa sve$¢u da ovu zrtvu podnosi zarad neizbeznih
ekonomskih i drustvenih reformi" (...) (Piljak 2010, 91). Iz ovih razloga, neki
autori zaklju¢uju da je plenum bio pocetak dezintegracije Jugoslavije.’

lako su nacionalisticke teznje suzbijane i u Hrvatskoj i u Srbiji, zaista su se
nakon plenuma sve intenzivnije vodili sporovi medu republikama. Ustav iz
1974. godine samo je, dajuci ve¢u samostalnost dvema srpskim pokrajinama,
doprineo da se nezadovoljstvo iri*. Put ka veéoj samostalnosti republika i po-
krajina, decentralizacija, slabljenje ekonomskog razvoja, promene na global-
nom planu i smrt Tita ubrzali su nacionalne i nacionalisticke teznje razli¢itih
naroda koji su ¢inili Jugoslaviju. "Jugoslavija je tako, prvo postepeno a onda
konac¢no, usla u vrzino kolo medunacionalnih sukoba, u kojima se jedan naci-
onalizam hranio drugim, a svi zajedno onim najve¢im i najmasovnijim. Naci-

? Pogledati detaljnije u: Duhadek, A. (1992) ili Cosié, D. (1951-1968).

* Jo§ je 1971. godine na pogubnost novih ustavnih reSenja i novonastalih rastuéih
tenzija medu republikama upozoravao Mihailo Puri¢, poznati srpski filozof: "Treba
biti nacisto s tim da je Jugoslavija ve¢ danas gotovo samo geografski pojam, buduci
da se na njenom tlu ili, tacnije na njenim razvalinama, i to pod maskom doslednog
razvijanja ravnopravnosti izmedu naroda koji u njoj zive, uspostavlja nekoliko samo-
stalnih, nezavisnih, ¢ak medusobno suprostavljenih nacionalnih drzava. To je ¢injeni-
ca kojoj treba smelo pogledati u o¢i". Puri¢, M. (1971, 1).

http://www.scribd.com/doc/36342951/Anali-Pravnog-Fakulteta-u-Beogradu-Maj-
Jun-1971

Emmnoanmpononowxu npobnemu, . c. 200. 7. ce. 1 (2012)



134 NATASA SIMEUNOVIC BAJIC

onalne drzave i nacionalni interes postaju jedini kriterijum politickog zivota"
(Radakovi¢ 1998).

Komuniciranje izmedu politickih elita u razli¢itim republikama viSe nije
bilo moguce i rat je bio jedina izvesna opcija. Socijalisticki jugoslovenski raj
nestao je u krvavim sukobima, ali to nije predstavljalo prepreku za radanje ju-
gonostalgije u svim delovima bivse zajednic¢ke drzave.

Mo¢ jugonostalgije: kulturni identitet i komuniciranje

Jugonostalgija se ne moze razumeti ukoliko se ne razumeju pojmovi nacije
i kulturnog identiteta. Anderson je bio u pravu kada je naciju opisivao kao
"zamisljenu politicku zajednicu" tvrdeci da se vecina ¢lanova ¢ak i najmanjih
nacija nikada ne sretne i ne upozna (Anderson 1991). To znaci da u zajednic-
kom nacionalnom prostoru ne postoji srediste jer se "nacionalno bic¢e" podjed-
nako rasprostire na celoj teritoriji, pa pripadnici zamisljene nacije dele prostor
na isti nacin kao Sto dele vreme. Iz tog razloga, sve §to se deSava u zemlji, de-
Sava se svima zajedno i istovremeno. Medutim, jugoslovenstvo kao neproble-
mati¢no nacionalno bice nije se odrzalo ¢ak ni u kratkom istorijskom periodu
jer je je Jugoslavija kao projekat oba puta propala. Potrebno je bilo samo da se
uspavani posebni nacionalni identiteti u razli¢itim republikama revitalizuju.
Imajudi to u vidu, izvore i uzroke jugonostalgije ne treba traziti u zamisljenoj
jugoslovenskoj naciji, ve¢ u kulturnom identitetu koji je mnogo efikasnije po-
vezivao ljude uprkos nacionalnim i religioznim razlikama.

Kulturni identitet predstavlja konceptualnu tvorevinu koja ima odredenu
funkciju 1 drustveno je uslovljena §to upucuje na sve arbitrarnosti i relativiza-
cije koje su karakteristi¢ne za drustvene odnose. On izrazava neki odredeni re-
lativni, a ne vecni, apsolutni i univerzalni tip socijalno-kulturnih veza. "Kul-
turni identitet je stvar postajanja koliko i stvar postojanja. On pripada proslosti
kao 1 buduénosti" (Hall 1994, 394).

U ovom smislu, jugonostalgija kao kulturni konstrukt pripada buduénosti
koliko i proslosti. lako na prvi pogled izgleda kao da je sasvim formirana i da
se ne mozZe menjati, to ipak nije tacno, jer je svaka kulturna konstrukcija pod-
lozna promenama. Zato jugonostalgija nije statican pojam i ne moze predsta-
vljati dovrSen proces iz bilo koje perspektive da se posmatra. Tako su pojmovi
jugonostalgija i jugonostalgicar stvoreni pocetkom devedesetih godina 20. ve-
ka da bi se njima obelezili "neprijatelja nacije", "izdajice" i "neprijatelji demo-
kratije" (Ugresi¢ 1996). Od sasvim negativnog vrednosnog odredenja pojma
i3lo se ka pozitivnijem, ali ne i sasvim pozitivnom. Sto je tranzicija u novona-
stalim drzavama sporije i mukotrpnije tekla, to je koncept jugonostalgije pozi-
tivnije vrednovan ulazeci sve vise i sve dublje u javni diskurs i akademske di-
skusije. Mitja Velikonja, jugonostalgiju definiSe kao "druStveni fenomen i
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kulturni kuriozitet rasprostranjen Sirom bivse Jugoslavije" (2008, 13). Ovoj
definiciji treba dodati i odredenje "medijski fenomen" budu¢i da su mediji
masovnog komuniciranja institucije bez kojih danas nije moguce reafirmisati
kulturno se¢anje i kulturni identitet.

U Jugoslaviji nacionalni identitet nije bio sasvim ¢vrst i pored nastojanja
vlasti da kroz concept bratstva i jedinstva proizvodi svakodnevno nacionalne
mitove i simbole. Nasuprot tome, postojanje jugonostalgije i jugonostalgicara
pokazuje da sa kulturnim identitetom stvari stoje drugacije buduéi da je kultu-
ra fluidan i nikad dovrSen proces. U Jugoslaviji se zajednicki kulturni identitet
gradio kroz sve oblike komuniciranja, od interpersonalnog do masovnog ko-
municiranja. To se deSavalo ¢ak i u masovnom komuniciranju prili¢no sponta-
no jer su narodi koji su Cinili Jugoslaviju govorili istim ili slicnim jezikom,
nasledili odredenu tradiciju od velikih sila koje su ih tokom istorije pokorava-
le, bili etnicki izmeSani u svim republikama, znali za istu hranu, odrzavali i
pre stvaranja prve Jugoslavije vrlo bliske veze. 1z tog razloga komuniciranje
nije bilo optereceno nikakvim pritiscima i sve ono $to se moze podvesti pod
kulturu zapravo pripada i nekom obliku komunikacione prakse, jer su komuni-
ciranje i kultura dva pola istog procesa.

Kulturne 1 komunikacione matrice jugonostalgije

Najlakse bismo mogli tvrditi da komunikacione i kulturne matrice jugono-
stalgije predstavljaju svi aspekti svakodnevnog Zivota i popularne kulturne
prakse. Cak bismo mogli dodati da su matrice sve ono sto je opisano u Leksi-
konu Yu mitologije’. Ipak, opredeljujemo se da izdvojimo nekoliko najrele-
vantnijih koje bi bile korisne za buduca istrazivanja odnosa izmedu istorije
komuniciranja i jugonostalgije.

Tito. Dozivotni predsednik Jugoslavije koji je za vreme svog zivota i pred-
sedavanja Jugoslavijom "bratstva i jedinstva" izgradio prepoznatljiv kult lic-
nosti. Medutim, pojam i simbol "Tito" bio je inkorporiran u sve oblike komu-
niciranja. Sve $to je poc€injalo, zavr$avalo se, nadovezivalo, definisalo, opisi-
valo, bilo je obelezeno Titom. Postojao je ogroman broj javnih deSavanja koja
su bila nezamisliva bez dominantnog diskursa koji se zove Tito. 1z tog razloga
vazno je ispitati ulogu ove komunikaciono-kulturne matrice u proucavanju
istorije komuniciranja. Devedesetih godina 20. veka u vreme gradanskog rata
nije bilo pravo vreme za proucavanje istorije komuniciranja. Danas, uz vre-

> Leksikon objavljen 2004. godine koji je potpisalo nekoliko autora. Na 464 strani-
ce obuhvaceno je 912 leksikografskih jedinica i 555 ilustracija koje se odnose na po-
stojanje Titove Jugoslavije.
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mensku distancu i jo§ uvek nezavrSen proces tranzicije, neophodno je detaljno
prouciti ovako vaznu komunikaciono-kulturnu matricu u formiranju odnosa
izmedu jugonostalgije i istorije komuniciranja.

Pioniri. Deca koja su nosila crvene marame i plave kape pod zakletvom da
¢e "marljivo uciti, raditi 1 biti dobri drugovi". Zapravo, sva $kolska deca su bi-
la Titovi pioniri §to znaci da se ovaj diskurs uklapao u dominantni jugosloven-
ski diskurs. Za svako dete je u odrastanju trenutak kada postaje pionir bio po-
sebno vazan dogadaj u zivotu. Nacin na koji su deca komunicirala i stvarala
jednu posebnu kulturu vrlo je vaZan za ispitivanje odnosa izmedu jugonostal-
gije 1 istorije komuniciranja.

Radne akceije. Dobrovoljne radne akcije koje su okupljale milione mladih
ljudi imale su za cilj da obnove i izgrade privredu, infrastrukturu i razlicite
objekte Sirom Jugoslavije. Verovatno se nikada ponovo ne¢e moci uspostaviti
takav nacin grupnog komuniciranja medu mladima kao $to je to bio slucaj u
bivsoj Jugoslaviji. Zato su radne akcije nepresusni izvor za proucavanje istori-
je komuniciranja.

Partizanski filmovi. Ovi filmovi predstavljaju poseban zanr tipican isklju-
¢ivo za jugoslovensku kinematografiju koja je bila vrlo razvijena i bogata. Ju-
goslavija je izdvajala ogromna finansijska sredstva za snimanje ratnih spekta-
kala u kome su glumili i najpoznatiji svetski glumci. Za masovno komunicira-
nje kojim se najlaks$e mogao proizvoditi zajednicki kulturni identitet, bratstvo
i jedinstvo, Titov kult li¢nosti ovakvi filmovi su bili najznacajniji. Istorija ko-
municiranja u bivsoj Jugoslaviji ne moze se ispitivati bez osvrta na ovu komu-
nikaciono-kulturnu matricu.

Kaultne serije. Najgledanije kultne serije ¢ine dobar deo kolektivnog sec¢anja
ljudi koji Zive na prostorima bivse Jugoslavije jer su odvajali svoje slobodno
vreme, najcesce nedeljom, da bi bili uz junake svojih omiljenih serija i da bi sa-
znali $ta ¢e biti dalje. Zbog toga, polje proucavanja televizijskih serija u domenu
produkcije, tema, narativnosti, ideologije, diskursa, konteksta i recepcije u peri-
odu od nekoliko decenija pokazalo se kao vrlo znac¢ajno. Serije treba posmatrati
kao posebne TV diskurse i ispitati na koji nacin strategije, strukture i svojstva
semjoze, teksta, komuniciranja, u¢estvuju u formiranju jugonostalgije.

Ovih nekoliko nabrojanih komunikaciono-kulturnih matrica dovoljni su za
ozbiljno kriticko sagledavanje nacina na koji se koncept jugonostalgije formi-
ra i uti¢e na promene u istoriji komuniciranja.

Perspektive istraZivanja: nacionalna, evropska, globalna

U svim novonastalim postjugoslovenskim zemljama postoje naucni radovi
koji tematizuju fenomen jugonostalgije. Medutim, broj tih radova nije preveli-
ki i oni ne zahvataju sve aspekte ovog kompleksnog fenomena. Dalje, nijedan
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od tih radova ne pokuSava da objasni jugonostalgiju kao jedan poseban kon-
cept istrazivanja istorije komuniciranja ve¢ se oni naj¢e$¢e odnose na usko so-
cioloska odredenja. Da bi se teorijski obrazlozio ovakav koncept proucavanja,
potrebno je opisati tri najbitnije perspektive pomocu kojih se on kompletnije
moze definisati.

Nakon raspada Jugoslavije, sve novonastale drzave prosle su tezak put rea-
firmacije ili izgradnje novog nacionalnog identiteta. Proces izgradnje novog
identiteta jo$ nije zavrSen, a posto je identitet u priliénoj meri fluidna kategori-
ja, pretpostavka je da se uvek moze menjati, dogradivati, proizvoditi. Nepo-
sredno posle ratnih sukoba, u javnom diskursu i masovnim medijima spomi-
njanje Jugoslavije bilo je u skoro isklju¢ivo negativnom kontekstu. Nacional-
ne vladajuce elite pokusavale su da na svaki nacin naprave otklon od prethod-
nog jugoslovenskog identiteta, drzavnog i drustvenog uredenja. Ali, u svesti
obi¢nih ljudi, politicke, ekonomske i druStvene promene nisu donele dugo
ocekivani "bolji zivot". 1z tog razloga, revitalizuje se sve vise kolektivno seca-
nje na svakodnevni zivot, kulturu i drustvene odnose u bivsoj Jugoslaviji.

Ono §to je prvo potrebno istrazivati jeste ta transformacija negativnog u
pozitivan kontekst u medijskim predstavama. Kako je secanje obi¢nih ljudi
postalo glavni okida¢ za proizvodnju pozitivno obojenih medijskih slika? Ka-
ko pozitivan kontekst uti¢e na formiranje postsocijalistickih identiteta u post-
jugoslovenskim drzavama? Kako jugonostalgija menja percepciju istorije ko-
municiranja? To su osnovna pitanja na koja treba da daju odgovore buduca is-
trazivanja. Na primer, u Srbiji je u prethodnih nekoliko godina u javnim i ko-
mercijalnim medijima ogromna proizvodnja "jugonostalgi¢nih" predstava: re-
prize partizanskih filmova i kultnih serija, istorijske ¢injenice o Drugom svet-
skom ratu i stvaranju druge Jugoslavije, emisije o popularnoj kulturi u bivsoj
Jugoslaviji, dokumentarni portreti Tita, Sou i rijaliti programi u kojima uce-
stvuju predstavnici svih republika, vesti o posetiocima Titovog groba i muzeja
itd. Poseban segment jugonostalgije predstavlja internet sa svim svojim mo-
guénostima. Da bi se uticaj jugonostalgije na istoriju komuniciranja teorijski i
empirijski utvrdio, potrebno je mnogo vremena i mnogo autora, ali su ovo pr-
ve neophodne smernice za buducde istrazivace.

Evropa nije isto $to i Evropska unija, ali se u javnom i privatnom komuni-
ciranju ova dva pojma poistoveciju. Unija nije suverena nacionalna drzava ni
konfederacija ni slozena federalna drzava u istorijski poznatim oblicima. Ona
zapravo predstavlja jedan sasvim nov projekat. Unija je politicka zajednica
koja je stalno u nastajanju, kako teritorijalno (tendencija prosirivanja) tako i
simbolicki (osnazivanje evropskog identiteta). Medutim, izgradnja i jacanje
zajednickog evropskog identiteta vrlo je tezak i dug proces. To u mnogome
zavisi od masovnih medija i evropske javne sfere koja je tek u nastajanju. Iz
ovih razloga, posebno je zanimljivo istrazivati kako se postsocijalisticki i
postjugoslovenski identiteti uklapaju u novonastajuci evropski kulturni identi-
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tet. Koja je uloga jugonostalgije u tome? Da li je jugoslovenski kulturni iden-
titet slican evropskom identitetu?

Zahvaljujuci razvoju informaciono-komunikacionih sistema svet se ubrza-
no menja. Otuda pojam "globalno" nema sasvim isto znacenje koje je nekad
imao. TeoretiCari se slazu da mi Zivimo u trecoj eri globalizacije. Zbog toga se
sve vise govori o globalnoj kulturi koja promovise Zivotne stilove, proizvode i
identitete. A globalna kultura je zapravo pre svega medijska kultura. Novi
svetski informaciono-komunikacioni poredak oznacen je ameri¢kom domina-
cijom upucujuci na neravnomeran razvoj globalnog medijskog trzista, a sa-
mim tim i na prihvatanje mnogih obrazaca medijske kulture koje nude global-
ne medijske korporacije (Aol Time Warner, Viacom, Disney, News Corpora-
tion, Bertelsmann)®. U ovom smislu interesantno bi bilo pogledati gde je ovde
mesto jugonostalgije? Kako dijaspora komunicira s maticnom zemljom? Koli-
ko su ljudi, koji su otisli iz tadasnje Jugoslavije, i dalje Jugosloveni?

Ovo su samo neka od osnovnih pitanja koja bi trebalo uvrstiti u nov istrazi-
vacki koncept istorije komuniciranja bududi da je jugonostalgija kompleksan,
Sturo definisan i nedovoljno ispitan kulturni i medijski fenomen. Posto je sa-
vremeni (postmoderni ¢ovek) uronjen u medijsku kulturu, istraZivanje jugono-
stalgije pokazace se kao veoma Sirok i ispunjen most izmedu proslosti i bu-
duénosti.

Zakljucak

U autoritarnom rezimu (kakvim autori ¢esto nazivaju rezim u bivsoj Jugo-
slaviji) zajedniCko kolektivno secanje gradilo se kroz sve oblike komunicira-
nja, od interpersonalnog do masovnog. Vlasti u Jugoslaviji radile su na tome
da stvore zajednicki nacionalni identitet Sto je bilo prili¢no tesko s obzirom na
postojanje nekoliko razlicitih etnickih skupina i religija. Umesto toga, stvoren
je bogat zajednicki kulturni identitet. Njegovom formiranju doprinelo je nego-
vanje 1 permanentna proizvodnja kulturno-komunikacionih matrica.

Ovaj rad predstavlja samo okvir i uvod u moguénosti istrazivanja jugono-
stalgije 1 nema pretenzije da da odgovore a ponajmanje kona¢ne odgovore.
Zapravo, on je nastao kao neophodnost da se sada, s ove vremenske distance,
postave vazna pitanja na koja bududi istrazivaci treba da pronalaze odgovore
upravo u odnosu izmedu jugonostalgije i istorije komuniciranja.

% O neravnomernom razvoju globalnog medijskog trzita i ja¢anju medijskih giga-
nata pogledati detaljnije u: Bagdikian, B. (2004).
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Yugonostalgia as Research Concept of Communication History:
The Possible Research Perspectives

Yugoslavia no longer exists. There is only yugonostalgia i.e. nostalgia for
all those things which are no longer in common state boundaries. There rema-
ins common corpus of historical memory which is imposed to researchers as a
good basis for affirmation. After the tragic decomposition of Yugoslavia, nati-
onalist tendencies, interruption of communication channels and national re-
awakening in all former republics, the period of transition has arrived. But in
the minds of ordinary people, political, economical and social changes have
not brought long-expected "better life". Therefore more and more collective
memory of everyday life, culture and social relations in the former Yugoslavia
was revitalized. Yugonostalgia for a Yugoslav Union that no longer exists as a
concept of studying the history of communication, can contribute to better un-
derstanding of the past and the future. For this reason, this paper attempts to
explore the role of the concept of yugonostalgia as an important factor in
studying the history of communication in the Yugoslav and post-Yugoslav
context.

Key words: yugonostalgia, Yugoslavia, communication history, cultural
identity, memory

Yougonostalgie comme un concept de recherche en histoire
de la communication: Les perspectives possibles de la reherche

La Yougoslavie n’existe plus. Il n’y a plus que la yougonostalgie, a savoir
la nostalgie de toutes ces choses qui ne se trouvent plus a I’intérieur des fron-
tieres d’un état commun. Il demeure toutefois un corpus commun de mémoire
historique qui s’impose aux chercheurs comme une bonne matiere a étre mise
en évidence. Apres la tragique décomposition de la Yougoslavie, la manifesta-
tion des tendances nationalistes, I’interruption des canaux de communication
et le réveil national dans toutes les anciennes républiques, la période de transi-
tion est bien arrivée. Mais dans I’esprit des gens ordinaires les changements
politiques, économiques et sociaux n’ont pas apporté la"meilleure vie" longu-
ement attendue. C’est pourquoi, de plus en plus, la mémoire collective de la
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vie quotidienne, de la culture et des relations sociales dans I’ancienne Yougo-
slavie a été revitalisée. La Yougonostalgie a 1’égard de 1’Union yougoslave
qui n’existe plus comme un concept d’étude de I’histoire de la communica-
tion, peut contribuer a une meilleure comprehension du passé et du futur.
C’est pour cette raison que cette étude tente d’explorer le role du concept de
yougonostalgie comme d’un facteur important de 1’étude de I’histoire de la
communication dans le contexte yougoslave et post-yougoslave.

Mots clés: yougonostalgie, Yougoslavie, histoire de la communication,
identité culturelle, mémoire
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